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6 Monate draußen: Abdeckung des gesamten 
Jahres durch zwei Ausgaben (EVT April und 
Oktober), die jeweils sechs Monate bei der 
Kundschaft und in den 22 Filialen liegen. 

Platz für  Inspiration: Noch mehr redaktionelle 
Storys – großzügige Fotostrecken, spannende 
Lesestücke, Geschichten über Marken, inno
vative Produkte und Destinationen.

Premium Ausstattung: Deutliche Aufwertung 
bei Ausstattung und Gestaltung führen zu 
BuchErlebnis, Habenwollen und wecken 
Sammellust.

Rekordauflage und XXL-Reichweite: Die 
erste Ausgabe erscheint mit weit über über 
400.000 Exemplaren, davon gehen 60 % als 
 Direct  Mailing an die PremiumKundschaft.

NEU 2024: 

2 PRINT-AUSGABEN IM 
COFFEE-TABLE-LOOK

BLOG MIT 
6 SPECIALS
GLOBETROT TER BLO G-SPECIALS

Als Teil von globetrotter.de   
(3 Mio Kund:innen monatlich) ein 
viel gelesener Inspirations-  und 
Know-how-Hub, der ständig wächst. 
Aktuell über 1100 Beiträge online.

6 Digital-Specials zu ausgewählten 
Themen im 2-Monats-Rhythmus. 
Modernes Storytelling, Videos,  
 Illustrationen und Animationen im 
Globetrotter Blog. Die Reichweite 
wird über Social Media und Ads auf 
Partnerseiten garantiert.

GLOBETROT TER MAGAZIN

Rekordauflage, Premiumaustattung 
und volle sechs Monate im Blick 
der Leser:innen – das Globetrotter 
Magazin erscheint 2024 im neuen 
Look. Die beiden Printausgaben 
(Frühjahr/Sommer; Herbst/Winter)  
führen das Magazin konzept weiter 
Richtung Coffee Table. So schön 
und spannend, dass man es nicht 
mehr weglegen mag.

Kostprobe gefällig? Hier geht’s 
zum Digital-Special 2023.
www.globetrotter.de/magazin/ 
blogspecialherbst2023



Die Druckauflage des Globetrotter 
Magazins ist IVWgeprüft.
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DAS PRINTMAGAZIN: 
ANZEIGEN UND ADVERTORIALS

UNSCHLAGBARES PREIS-LEISTUNGS-VERHÄLTNIS

UNSCHLAGBARES VERTRIEBSKONZEPT

Globetrotter Magazin hat 
eine um über 70 % höhere 
Verbreitung als die fünf wich-
tigsten Outdoor- und Reise-
Kaufmagazine zusammen.

Der Anzeigen-Grundpreis 
 beträgt im Summenvergleich 
weniger als ein Viertel.
(Grafiken maßstabsgetreu zu den realen Zahlen.)

GLOBETROTTER 
MAGAZIN

GLOBETROTTER 
MAGAZIN

Verbreitung: IVWgeprüfte Zahlen für das Quartal 2/2023. Anzeigenpreis: Grundpreis 1/1 vor Rabatten, Stand 2024.

1. BERGWELTEN
2. OUTDOOR

3. BERGSTEIGER
4. ALPIN

5. ADAC REISEMAGAZIN

1. BERGWELTEN
2. OUTDOOR

3. BERGSTEIGER
4. ALPIN

5. ADAC REISEMAGAZIN

BESTE ZIELGRUPPE, 
BESTE PREISE

415.000 60 %
Auflage: Die erste Ausgabe 2024 
erscheint mit 415.000 Ex. Die zweite 
Ausgabe wird Mitte 2024 final geplant, 
Minimum sind 350.000 Ex.

Direktversand: Über 60 % der 
Auflage gehen direkt in die Brief  
kästen der besten Kund:innen.

Mit Ihrer Präsenz im Globetrotter Magazin erreichen Sie 
zielgenau die aktivsten und umsatzstärksten Kund:innen  von 
Europas größtem Outdoor-Händler: Die Kernziel gruppe im 
deutschsprachigen Outdoor- und Reisemarkt schlechthin. 

•  Über 500.000 natur- und reisebegeisterte Menschen aus ganz 
Deutschland sind Globetrotter Club-Mitglieder. 

•  Über 60 % der Auflage – also 260.000 Exemplare – wird direkt an die 
aktivsten dieser Kund:innen verschickt. 

•  Dieser Verteiler wird ständig qualifiziert, Remissionen oder »Kartei-
leichen« gibt es daher praktisch keine.

•  Die restliche Auflage erreicht ebenfalls aktive Kund:innen: bei Events, 
als Zugabe bei Erstbestellungen oder als Mitnahme-Exemplare  in 
den 22 Filialen von Globetrotter Ausrüstung. 

• Kurz: Nahezu jedes Heft landet bei aktiven Kund:innen. 

FORMATE & PREISE PRINTANZEIGEN

FORMATE ANZEIGENGRÖSSE

Platzierungszuschläge 2. und 3. Umschlagseite: 5 %. 4. Umschlagseite: 10 %
Sonderwerbeformen auf Anfrage

GRUNDPREIS
unrabattiert

hoch, im Anschnitt
49 × 285 mm
quer, im  Anschnitt
215 × 70 mm

formatfüllend
430 × 285 mm

formatfüllend 
215 × 285 mm

hoch, im Anschnitt
103 × 285 mm
quer, im Anschnitt
215 × 140 mm

hoch, im Anschnitt
74 × 285 mm
quer, im Anschnitt
215 × 95 mm

2/1 SEITE

29.800 EUR

14.900 EUR

8.750 EUR

6.125 EUR

4.750 EUR

1/1 SEITE

1/2 SEITE

1/3 SEITE

1/4 SEITE
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Kostprobe gefällig? Hier 
findest du die Highlight
Blogstorys 2023
www.globetrotter.de/
magazin/blogspecial
herbst2023

10%
Rabatt bei 2 Schaltungen 

20%
Rabatt bei 3 Schaltungen 

25%
Rabatt bei 4 Schaltungen 
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PAKET GRUNDPREIS 
unrabattiert

REICHWEITE & PREISE: GLOBETROTTER BLOGSTORY

  Content-Ads auf Partnerseiten 
wie web.de, tonline.de usw.

   Content-Ads auf Social Media  
mit definierbarer Zielgruppe.

SPA

M

L

XL 12.500 
Pageviews

10.000 
Pageviews

7.500 
Pageviews

3.000 
Pageviews

3.000 
Pageviews

17.500 EUR

15.000 EUR

12.500 EUR

10.000 EUR

10.000 EUR

Kennzeichnung: Anzeigen bzw. Anzeigenstrecken, die aufgrund ihrer Gestaltung 
nicht als Werbung erkennbar sind, müssen auf jeder Seite mit dem Wort »ANZEIGE« 
in mindestens 8 Punkt Versalien gekennzeichnet werden.

BIS ZU 25 % STAFFELRABATT 

Mehr buchen, weniger bezahlen. Bereits ab zwei Schaltungen 
innerhalb von 12 Monaten erhalten Sie einen Mengenrabatt von 10 %. 
Bei drei Schaltungen erhöht sich dieser Rabatt auf 20 %. Vier Schaltun-
gen honorieren wir mit 25 % Rabatt. Dabei können Sie gleichformatige 
Printanzeigen und beliebige Online-Pakete kombinieren: 

Deutschen und Schweizer Outdoor-Markt abdecken. In der Schweiz 
erscheint 4-Seasons, das Kundenmagazin von Transa Backpacking 
(einer der größten Outdoor-Händler der Schweiz) viermal jährlich 
mit einer Mindestauflage von 72.000 Exemplaren (davon 68.000 im 
Direct Mailing). In Kooperation bieten wir jeweils 10 % Komb i- Rabatt 
auf Printanzeigen gleichen Formats, die  innerhalb eines Kalenderjahrs 
in Globetrotter Magazin und in 4-Seasons erscheinen. Der Kombi- 
Rabatt gilt auch für Marken mit unter schiedlichen Vertriebsstruk-
turen bzw. Rechnungsadressen in Deutschland und der Schweiz.

Beispiel 1: Printanzeigen 1 x 1/3 DE, 1 x 1/3 CH:  10.158 €   9.142 €* 
Beispiel 2: Printanzeigen 2 x 1/1 DE, 4 x 1/1 CH:  70.136 €   51.364 €*

5 % RECYCLING-RABATT FÜR BEILAGEN UND TIP-ONS

Für Beilagen und Tip-ons, die auf zertifiziertem Recycling-Papier ge-
druckt sind, gibt es 5 % Recycling-Rabatt. Von weiteren Rabatten sind 
Beilagen und Tip-ons ausgenommen.
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D A S  O U T D O O R - M A G A Z I N  D E R  T R A N S A

SATTE RABATTE: 
PRINT & ONLINE KOMBINIEREN

10 % KOMBI-RABATT IN VERBINDUNG MIT 4-SEASONS

+

DER GLOBETROTTER BLOG: 
CONTENT MARKETING VIA BLOGSTORY

Wir setzen Ihre Destination, Marke, Athleten oder CSR-
Projekte im Globetrotter Blog in Szene. Dazu konzipieren 
wir eine moderne, auf die Globetrotter Kundschaft abge-
stimmte und unterhaltsame Blogstory.
Wir garantieren für Ihre Blogstory definierte Reichweiten 
über Werbeschaltungen auf Social Media und Partner-
seiten. Der suchmaschinen optimierte Blogpost bleibt über 
den Kampagnenzeitraum hinaus abrufbar.
 Erscheinungstermin frei wählbar. Alle zwei Monate kann 
Ihre Story Teil des Digital Special (Themen s. Seite 8) 
werden, was zusätzliche Aufmerksamkeit garantiert.

ADIMPRESSIONS

500.000

1.000.000

750.000

500.000

700.000

420.000

630.000

300.000

300.000SSO
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Beispiel 1: 2 × 1/3 Printanzeige, kein Onlinepaket: 12.250 € 11.025 €
Beispiel 2: 2 × 1/2 Printanzeige, 1 × Onlinepaket M: 30.000 € 24.000 € 
Beispiel 3: 2 × 1/1 Printanzeige, 1 × Onlinepaket L: 44.800 € 35.840 €
Beispiel 4: 2 × 1/1 Printanzeige, 2 × Onlinepaket L: 59.800 € 44.850 €

Weitere Rabatte sind möglich, z. B. 10 % Kombirabatt mit 4Seasons 
(Kundenmagazin der Transa Backpacking AG, Zürich). Sprechen Sie uns an. 
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WIR KONZIPIEREN GEMEINSAM IHRE REISE-REPORTAGE 

Sie suchen eine reiselustige Zielgruppe mit akutem Fernweh? Oder 
möchten Ihre regionalen Angebote einem umweltbewussten Publikum 
vorstellen? Bitte schön! Nicht umsonst nutzen touristische Premium-
Destinationen regelmäßig die enorme Reichweite des Globetrotter 
Magazins, um ihre Klientel zu erreichen. Wir entwickeln mit Ihnen 
stimmige Konzepte mit hoher Akzeptanz und Glaubwürdigkeit bei 
den Globetrotter Kund:innen. Große Reportage-Strecken, doppel-
seitige Reisetipps  oder Gewinnspiele: Es gibt viele Möglichkeiten für 
eine attraktive Darstellung Ihrer Destination im Globetrotter Magazin.  
Mit dem Globetrotter Blog bieten wir Ihnen darüber hinaus ein 
digitales Schaufenster für ihre Destination. Infos: Seite 5.

Seitenpreis Advertorial Globetrotter Magazin 6.600 EURO

Rabatt ab sechs Seiten Strecke: 20 %  
Wegen Kombiangeboten mit Blogstory etc. sprechen Sie uns gerne an.

REISE-NEWSLETTER 

Im Frühjahr 2024 starten wir den Globetrotter Reise-Newsletter,  
der eine exklusive Zielgruppe mit Destinations-Infos und Reise-Tipps 
versorgt. Informieren Sie sich ab März 2024 auf  
www.globetrotter.de/magazin/mediadaten

TOURISMUS- 
KOOPERATIONEN

NEU AB  
2024

ZUSATZANGEBOTE PRINT

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigelegte Drucksachen.
Je angefangene 1.000 Exemplare, bis 25 g Gewicht: 150 EURO
Pro weitere angefangene 5 g: 12 EURO

Lenkung von Teilauflagen (nur DirectMailingAuflage, NielsenGebiete etc.) möglich, 
entstehende Kosten werden weiterberechnet.

Tip-ons sind der Zeitschrift fest aufgeklebte Drucksachen. 
Je Tausend, bis 25 g Gewicht: 150 EURO

Preise für Zusatzgewicht auf Anfrage.  
Es entstehen Zusatzkosten für die Trägerseite (1/1 Seite).

Für Beilagen & Tip-on gilt: Mindestbelegung: 150.000 Exemplare. Preise, außer Recy
clingRabatt, nicht rabattfähig. Zuzüglich technischer Kosten, diese sind nicht rabatt
fähig. Druckzuschuss: 4 % Mehrlieferung zur gebuchten Auflage. Bei evtl. auf tretenden 
Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertigstellung des Hefts Vorrang. Anlieferung: Ca. 
vier bis sechs Wochen vor Erscheinen bei der Druckerei. Anlieferung auf EuroPaletten 
frei Haus. Maximales Format: 195x 265 mm (Hochformat). Fremdanzeigen: In Tipons 
grundsätzlich nicht möglich, in Beilagen nach Absprache (Aufschlag i.d.R. 50 %).Al
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Beilagen
… sind der 
Zeitschrift lose 
beigelegte 
Drucksachen.

Tip-ons
… sind auf eine 
Trägerseite fest 
aufgeklebte 
Drucksachen.

Sonderwerbeformen wie Paketbeilagen, Instore-TV und Social- 
Media-Kampagnen gerne auf Anfrage: marketing@red-gun.com

Hinweis: Wichtige Elemente (Logos, Text etc.) sollten an allen Seiten mindestens    
5 mm vom Beschnitt (Endformat) nach innen gelegt werden. Bei Anzeigen, 
die in den Falz reichen, bitte 10 mm textfrei halten. Reklamationen aufgrund 
 unkorrekter  Druckvorlagen können nicht anerkannt werden.
Lieferung der Anzeigen: Susanne Mader, Antonia Kern | EMail: grafik@redgun.com

Heftformat 215 x 285 mm
Beschnittzugabe 3 mm
Verarbeitung Klebebindung
Druckverfahren Heftinnenteil: 
 Rollenoffset; Umschlag: Bogenoffset

TECHNISCHE ANGABEN PRINT

TERMINE 2024/25

Was nur könnte es sein, das die Berggötter derar-
tig erzürnt hat? Diese Frage stellt sich mir ernsthaft, 
denn soeben hat ein gewaltiger Blitz aus dem 
nachtschwarzen, gewitterschweren Himmel die 
gesamte Welt um mich herum erst erhellt und dann 
in Finsternis getaucht. Kompletter Stromausfall. 
Die Silhouette von Mestia – der Provinzhauptstadt 
von Georgiens wohl abgelegenster Region 
Oberswanetien – ist nur noch zu erahnen. Geis-
terhaft stehen die unzähligen Wehrtürme vor dem 
Schnee der Berge. Erloschen sind schlagartig die 
Lichter in Ladenfronten und Fenstern, das Internet 
weg, als hätte es nie existiert. Es ist einer der Mo-
mente auf der Reise, in denen man ganz deutlich 
spürt, dass hier, im Reich der mächtigsten Gipfel 
des Landes, immer noch die Natur den Ton angibt. 

DIE NATUR BESTIMMT, WIR FOLGEN

Eben diese Natur ist es aber auch, die die ver-
gleichsweise wenigen Gäste, die sich nach Swane-
tien wagen, überreichlich beschenkt. Wer hierher-
kommt, sucht keine Erholung, sondern die aufre-
gendsten und noch unberührtesten Wanderwege 
auf dem europäischen Kontinent. Wir sind in einer 
Region, in der Tourismus für die meisten Einhei-
mischen immer noch ein Fremdwort ist, Gast-
freundschaft dafür aber umso fester zum Alltags-
vokabular gehört. Wo kurze, heiße Sommer die 
saftig grünen Bergwiesen in impressionistische 
Gemälde aus unzähligen Wildblumen verwandeln, 
und wo man immer im Schatten eines der gewal-
tigen Granit-Giganten des Kaukasus wandert. 

Da wäre zum Beispiel der Ushba, der mit seinem 
imposanten Doppelgipfel das Dolra-Tal sprich-
wörtlich überragt und als einer der am schwierigs-
ten zu besteigenden Berge des Landes gilt. In seiner 
Form dem legendären Matterhorn nicht unähnlich, 
ist er auch ein wichtiger Teil der lokalen Mythologie. 
Denn sein Name bedeutet übersetzt »Der Furcht-
bare«, und viele Swanen glauben bis heute, er sei 
der Hort des Bösen. Ganz nah kommt ihm, wer 
den Guli-Pass überquert, der das kleine Nest Becho 
über eine Strecke von etwa 17 Kilometern mit dem 
Ort Mestia verbindet. Ein Abenteuer, das uns leider 
nicht vergönnt ist, denn Anfang Juni liegt hier, auf 
knapp 3000 Metern Höhe, immer noch derart viel 
Schnee, dass die Traverse schlicht  unmöglich ist. 
Guide Zviad tröstet: »Nehmt es nicht so schwer, da 
ist heute sogar eine Gruppe professioneller Berg-
steiger umgekehrt.« 
Die Alternative, eine Wanderung zum Shdugra- 
Wasserfall, ist aber nicht weniger spektakulär. Zu-
nächst geht es über Wiesen und lichten Wald am 
Fuß der Berge durch eine Landschaft, die auch eine 
Fototapete sein könnte. Auf Schritt und Tritt klickt 
die Kamera in dem vergeblichen Versuch, fotogra-
fisch festzuhalten, was nicht einmal Augen und 
Herz so richtig fassen können. Die wahrlich atem-
beraubende Wanderung ist technisch nicht an-
spruchsvoll und so steht sie anscheinend auf der 
Bucket-List aller Swanetien-Reisenden. Ein Paar 
aus Israel hat es genauso hierher verschlagen wie 
Wandernde aus ganz Europa und sogar Australien. 
Kurz unterhalb des Shdugra öffnet sich dann der 
Wald wieder und gibt den Blick frei über das ge-
samte Tal sowie das Laila-Massiv an seinem 

VON   
NATUR  
AUS  
GUT TEXT & FOTOS MARIANNE MATYS



Wehrtürme künden von wilden 
Zeiten. Noch immer ist das Leben 
in Ushguli entbehrungsreich.

Wander-Infrastruktur gibt es  in 
Georgien nur an den schönsten 
Plätzen des Landes. Bild unten: 
der Shdugra-Waterfall-Trail.

Georgiens wechselvolle Geschichte 
lässt sich in Oberswanetien erwandern. 
 Und die ungezähmte Natur hat immer 
eine Überraschung parat.

REISE

  59              58    

GLOBETROTTER MAGAZIN EVT AZ DU

#33 FRÜHJAHR/SOMMER 24 10.04.2024 13.02.2024 20.02.2024

#34 HERBST/WINTER 24/25 16.10.2024 20.08.2024 27.08.2024

Druckunterlagen 60er Raster, 340 dpi
Druckvorlagen PDF X1a, PDF X4
Farbprofil Heftinnenteil: PSO MFC Paper 
41L; Umschlag: PSO uncoated v3 52L

DIGITAL SPECIAL THEMA

#1 FEBRUAR 24 Mit Bike und/oder Wanderschuhen Frühlingssonne entgegen

#2 APRIL 24 Testival Freiluft: Campen, Boote, Vanlife und Rucksack

#3 JUNI 24 Bergsommer: Wandern, Hochtour und Klettersteig

#4 AUGUST 24 Fahrrad: Bikepacking, Reiserad, Gravel und Pendeln

#5 OKTOBER 24 Fernreise mit Feature der großen Vortragstouren

#6 DEZEMBER 24 Schnee: Schneeschuhe, Langlauf, Backcountry, Tourenski
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Wer Natur, Outdoor und Reisen liebt, kommt an Globetrotter nicht 
vorbei. Seit 1979 bietet Deutschlands führender Stationär- und 
Onlinehändler alles, was man draußen braucht. Sortimentstiefe und 
Beratungsqualität, aber auch das Engagement in Sachen Nachhaltig-
keit * ziehen ein Millionen-Publikum an. 

• Rund 435.000 Kund:innen besuchen monatlich eine Filliale
• Rund 500.000 Menschen sind im Globetrotter Club aktiv 
• Rund 3.000.000 Kund:innen monatlich verzeichnet der Webshop 
• Rund 310.000 Abonnent:innen erhalten wöchentliche Newsletter 

* 2024 hat Globetrotter den Deutschen Nachhaltigkeitspreis in der Kategorie 
Sportartikeleinzelhandel gewonnen.  Mehr Infos: www.globetrotter.de/nachhaltigkeit

DIE GLOBETROTTER KUNDSCHAFT 

40-59
Jahre alt ist die 
Globetrotter Kernzielgruppe.

60 %  
Männeranteil

40 %  
Frauenanteil

22 Globetrotter Fillialen gibt es in Deutschland:  Augsburg ∙ Berlin ∙ Bonn ∙ 
Dresden ∙ Dortmund ∙ Düsseldorf ∙ Frankfurt ∙ HamburgCity ∙ Hamburg Barmbek ∙ 
Hannover ∙ Karlsruhe ∙ Köln ∙ Leipzig ∙ München ∙ Nürnberg ∙ Regensburg ∙   
Rostock ∙ Stuttgart ∙ Torfhaus ∙ Trier ∙ Ulm ∙ Wiesbaden

80 %

Wohnort in städtischen 
und stadtnahen Gebieten

Mittlerer bis hoher 
Bildungsstandard

65 %

Lebt mit mehr als zwei 
Personen zusammen

43 %



ANSPRECHPARTNER

RED-GUN GmbH
Redaktionsbüro Glocker & Neumann
Provinostraße 52
D - 86153 Augsburg
Tel.: + 49 821 / 42 07 84 0
Fax: + 49 821 / 42 07 84 20
E-Mail: info@red-gun.com

Anzeigen-Marketing & 
Tourismus-Kooperationen
Sarah Fischer
Tel.: + 49 821 / 42 07 84 12
Fax: + 49 821 / 42 07 84 20
E-Mail: marketing@red-gun.com

Redaktion 
Print: Stephan Glocker
Digital: Sebastian Lüke
E-Mail: info@red-gun.com

HERAUSGEBER

Globetrotter Ausrüstung GmbH
Fuhlsbüttler Str. 29
D - 22305 Hamburg
globetrotter.de

Geschäftsbedingungen
Es gelten die allgemeinen und 
zusätzlichen Geschäftsbedingungen 
(siehe globetrotter.de).

Natur schützen
Druck und Papier des Globetrotter  
Magazins sind FSC-zertifiziert.

DOWNLOAD 
MEDIADATEN

DEUTSCH & ENGLISCH

globetrotter.de/

magazin/mediadaten


