s ist nicht die Hohen-Kiltekammer, nicht

das Wasserbecken mit Gegenstromanla-
ge und meterhoher Fontine, nicht der gliser-
ne Klettertunnel oder die Regenkammer mit
Windmaschine. Es sind die Toiletten. ,Hast
Du die schon gesehen?* Thomas Lipke, ge-
meinsam mit Andreas Bartmann geschifts-
fithrender Gesellschafter von Globetrotter,
kennt den Satz von Besuchern aus anderen
Filialen.
Jetzt wird auch in Miinchen getuschelt und
gelacht iber die sanitiren Anlagen im Unter-
geschoss des neuen Outdoor- und Trekking-
Flagships am Isartorplatz. Bei den Damen
fithlt man sich in eine rollende Kabine der
transsibirischen Eisenbahn versetzt. Bei den
Herren ist es der stille Ortin einem Flugzeug
hoch iiber den Wolken. ,Die Eisenbahn finde
ich toller“, meint ein minnlicher Besucher,
der einen Blick ins Damen-WC gewagt hat.
Auch solche Installationen gehéren zu den
Spezialititen des europdischen Outdoor-
Marktfiihrers aus Hamburg, der zwolf Jahre
nach dem richtigen Standort in ,Deutsch-
lands Outdoor-Hauptstadt®, so Bartmann,
gesuchthat. 8 Mill. Euro hat sich Globetrotter
Ausriistung Denart& Lechhart das mit
6500m? Verkaufsfliche zweitgréfite Haus
nach Kéln (7ooom?) kosten lassen (Archi-
tekt: Holger Moths, Hamburg; Ladenbau:
Umdasch, Neidenstein; Licht: Zumtobel,
Lemgo). Der Vermieter, verrit Bartmann, hat
noch mal ein Vielfaches gezahlt.
Vor vier Jahren noch wurden in der ehemali-
gen Rieger-City Pelze verkauft, auf 32 ver-
schachtelten Ebenen. Vollig ungeeignet fiir
einen Outdoor- und Trekkingausriister. Die-
ser Teil der Immobilie, die auch ein Cine-
maxx-Kino beherbergt, wurde komplett ent-
kernt. Jetzt warten vier Etagen groRziigig und
luftig mit viel Holz gestaltet auf Kundschaft,
die sich iiber ein zu knappes Angebot an
Sport- und Outdoorartikeln in Miinchen
schon bisher nicht beklagen konnte.

Platzhirsche wie SportScheck, Sport
Schuster, Sport Miinzinger und Karstadt
Sports liegen mitten in der City. Dazu kom-
men Monolabel-Stores von Marken wie The
North Face, Peak Performance, Timberland
und Jack Wolfskin. Am Rand der Stadthatder
preisagressive Sport Bittl drei Filialen. Stefan
Bittl nimmt den Globetrotter-Start gelassen.
,Konkurrenz belebt das Geschift“, erklirt er.
SportScheck-Chef Stefan Herzog begriit die
Hamburger ,herzlich in der Heimatstadt von
SportScheck und Outdoor. Sicher wird das
die Geschifte der Premium-Anbieter befeu-
ern.“ Er selbst plant satte 10 coom? in der
Einkaufsmeile Neuhauserstrale. Und Flori
Schuster von Sport Schuster will die Kommus-
nikation ,unserer Qualititen wie Kompetenz
und familidre Zuvorkommenheit intensivie-
ren”.

Fiir Bartmann und Lipke war ganz klar: ,\Wer
Outdoor leben will, muss nach Miinchen.“

Geo Marketing errechnete fiir die Landes-
hauptstadt ein Sportmarktvolumen von 171
Mill. Euro. ,Das ist einmalig in Deutsch-
land*, heifit es. Der Einzelhandels-Kaufkraft-
index liegt bei 121, der Sport-Kaufkraftindex
sogar bei 141,2.

Dabei ist Globetrotter fiir die Bayern kein
Unbekannter. In Miinchen und Umgebung
gibt es schon linger so etwas wie ein virtuel-
les Basislager: Mit dem Online- und Katalog-
geschift werden in der Region bereits gut
150 000 Stammkunden erreicht. Zum Ge-
samtumsatz im Geschiftsjahr 2010/m (28.2.)
von 230 Mill. Euro steuerte der Distanzhan-
del 45 % bei, davon wiederum kommen 9o %
aus dem Internet. 60 0oo Besucher zihlen
die Hanseaten tiglich auf ihrer Website.

,,Jede Filiale ist ein begehbarer Katalog.
Und kiinftig werden alle Standorte mit
6000 m? entwickelt“, sagt Bartmann. Dabei
sollen die Kinder viel mehr Platz bekommen.
Gute Erfahrungen hat man mit dem Globe-
trotter-Kinderland auf 350 m? neben der Ber-
liner Filiale gemacht. Miinchen hat fiir die
Kids 26om?. Die jihrlich wechselnde Son-
derfliche mit 234 m? hat als erstes die kana-
dische Marke Arc'teryx bezogen.

Rund 25000 Artikel von rund 700 Herstel-
lern werden in Miinchen prisentiert. Der
Textil-Anteil ohne Schuhe liegt bei 40 %. Na-
tiirlich wurde mit Blick auf die Alpen ein
Schwerpunkt auf die Bergsportausriistung
gelegt. Eine Herausforderung fiir den Berg-
sportspezialisten Sport Schuster.

»In Hamburg haben wir dafiir mehr See-Ka-
jaks“, sagt Jens Holst, der als Filialleiter von
Frankfurt nach Miinchen gewechselt ist. Er
gibt sich bescheiden. , Es geniigt nicht, einen
tollen Laden zu haben. Wir werden hart ar-
beiten, um durch Inszenierung und Bera-
tung zu tiberzeugen.“ Rund 100 neue Mit-
arbeiter hat er eingestellt, ,und keinen ein-
zigen von der Konkurrenz. Das wollten wir
nicht.“ Es gebe keinen Verkaufsdruck und
keine Provision. Dafiir kann das durchweg
sportlich sehr aktive Personal Unterstiitzung
bei eigenen Reisen bekommen.

Und Globetrotter hat sich ins Haus am Isar-
tor noch ein paar passende, frequenzbrin-
gende Kooperationspartner eingeladen, da-
runter die Servicestelle der Sektion Oberland
des Deutschen Alpenvereins (DAV), der
68000 Mitglieder betreut. AuRerdem das
Reisebiiro des DAV Summit Club mit 12 0oo
Teilnehmern im Jahr und Experten des Berli-
ner Zentrums fiir Reise- und Tropenmedizin
(BCRT). Arztliche Beratung und Schutzimp-
fungen gibt es da auch am Samstag. Das sieht
nach einem Rundum-Sorglos-Paket aus, das
den Puls der bisherigen Platzhirsche in Miin-
chen auf neue Hohen treiben diirfte. i

RENATE PLATEN
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